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1. 概 要
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1-1概要

①実施日時

・令和6年10月19日（土）～令和6年10月27日（日） 9日間

※10/18（金）オープニングセレモニー18時30分

・時間帯

10/20 （日） 10時～18時

10/21～10/24（月～木）10時～21時

10/25,26    （金・土）10時～23時

10/27 （日） 10時～18時

②実施内容 車道及び歩道の道路空間を活用する環境整備及びイベントの実施

③場 所 吾妻通り

福島駅
国
道

号

13

吾妻通り

（出典：国土地理院地図電子国土web）

さんかく広場

10/19 （土） 10時～23時
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吾妻通りほこみち社会実験

「＃中心市街地を活性化していきたい」に向けて

駅前からまちなかに伸びる主要な通りである「吾妻通り」
を対象に、まちづくりの取り組みの機運を醸成する。

道路空間を、新たな活動のフィールドへ
（参加型の体験、チャレンジ、憩い）

（“自ら” 考え、参加し、実行する
企画運営チームによる社会実験）

④狙い・目的



1-２ これまでの取り組み

＜参考資料＞企画運営チームの募集
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市民から「企画運営チーム」を募集し、企画運営チームで企画や計画、
社会実験の実施等に取り組みました。

（市長記者会見R6.5.30 資料）
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＜参考資料＞企画運営チームの募集
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▲企画運営チーム メンバー

※こくりナビより応募
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▼こくりナビとは
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▼企画運営チームによる会議全８回(内補足的MTG3回)

第2回WG第1回WG 効果検証MTG
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▼企画運営チームによる活動

みち活会議

ベンチ製作

美化活動
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キーワード 共感と参加！

キーワード
憩いとにぎわい
日常から非日常へ

▼企画運営チームによる取組みの様子
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1-３ コンセプトの設定

課題の設定

憩い ＝ 滞留時間

賑わい＝ マネタイズ
（沿道事業者）

将来イメージ

期待できる通り → このようなイメージ感
イメージに近づけるために
・SNS活用 → 認知してもらう（話題となるものを提供し拡散してもらう）

・にぎわってる感の演出 → “感”がつくことから、具体的な行動を定
義するのではなく、何かが起こり、興味・関心を
持ってもらう

何かに ”期待“できるような通りに！



タ ー ゲ ッ ト

狙 い
日常的に普段から利用している方々の居心地を良くすることで、通りに愛着を持っ
てもらう。
そして、非日常的にちょっとしたワクワクのイベント等を通して、普段立ち寄る機
会が少ない方々の寄り道を増やし、他の通りと連動し吾妻通りから中心市街地全体
の「憩いと賑わい」を創出する。

企画運営チーム Ｋ氏提案より

・高校生など若者を中心とした吾妻通りを利用・親しんでいる利用者

・吾妻通りに気軽に立ち寄る機会が少ない子育て中の親子
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ダブルミーニング

コ ン セ プ ト
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ロ ゴ
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1-4 道路空間演出の考え

憩いを与える環境づくり

・空間づくりとして、ストリートファニチャー類の設置
・シンボルツリー「梨の木」「吾妻通り」をモチーフにした統一ロゴによる目印の作成
・ジャンルにとらわれない音楽（BGM）が聴こえる通り

（日常に憩いを与え、ふと立ち寄りたくなる環境づくり）



W：6.5ｍ
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国際Ｐ東北電力

国際Ｐ東北電力

国際Ｐ東北電力

現 在

社会実験（車道・歩道利用）

社会実験（歩道のみ利用）

車道の一部を歩行者空間として活用
自転車通行帯を休憩スペースとして活用

自転車通行帯を休憩スペースとして活用

幅員10.25 幅員4.5

幅員6.5 幅員4.5

■道路空間の再配置により実施

W：6.5ｍ→10.25ｍに拡大

現 在
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廃材を活用した憩いの場
沿道の壁面の活用

（東北電力壁面への映写）

協賛企業の協力による環境空間の創出

■什器（ファニチャー類）の設置にあたっては、廃材活用や協賛企業の協力等により実施
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1-5 賑わいづくりの考え

日常から非日常のグラデーション イベントづくり

・歩道の特性や店舗との連携を活かした賑わいづくりイベント
・さんかくストリートにちなんだ”ブランディング“の取組み

（ちょっとしたイベント等で普段の生活にワクワクを加える賑わいづくり）
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■ワクワクするイベントなどを実施
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10月18日
オープニングセレモニー

ふくしまフラッグ
ガーランドプロジェクト

19日【チルアウトガーデン】
信夫お結びマルシェ

18日・19日【チルアウトガーデン】
変電所壁面マッピング

18日〜【チルアウトガーデン】
さんかくストリートコンセプト
ウォール

19日〜27日【オープンテラス】
フードホール

デザイン：FRIDAYSCREEN
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20日【チルアウトガーデン】
ふくしまいろどりワークショップ

19日〜27日【フレンドパーク】
キッチンカーフェスティバル

19日〜27日【フレンドパーク】
秘密基地計画

20日【ワクワクルーム】
チームふくしまと遊ぼう！

19日〜27日【チルアウトガーデン】
ビニールハウスKIOSK「Hi there！」

20日【ワクワクルーム】
みずほ銀行出前講座「賢く生きる
ために知っておきたいお金の話」
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27日【フレンドパーク】
まちなか音楽祭

26日【チルアウトガーデン】
ドーナツラウンジ

26日【ワクワクルーム】
ほこみちおはなしランド
〜絵本と夢の世界〜

21日〜25日【全域】
ほこみちアンケートwithら・さんたランド

25日【フレンドパーク】
スローミュージックの夕べ

20・26・27日（土日）
【チルアウトガーデン】
ふわふわ遊具
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1-6 広報活動

■市の広報活動の他、インスタグラム、X（旧Twitter）、
Facebook等のアカウントを新設し、企画運営チームの
自由裁量により情報等を発信

Instagram（SNSまとめ Lit Link）

X（旧Twitter） Facebook

キッチンカーなどの出店希
望者との相互連絡もインス
タのダイレクトメッセージ
で実施

（福島市広報誌）

発行部数：約105,090部／月


